
指導單位 經濟部、內政部、台灣建築中心
主辦單位 聯合報系經濟日報
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中華民國室內設計裝修商業同業公會全國聯合會、日本木材輸出振
興協會、台灣空氣品質健康安全協會、台灣省室內設計裝修商業同
業公會聯合會、台灣區合板製造輸出業同業公會、台灣區家具工業
同業公會、台灣區照明燈具輸出業同業公會、台灣陶瓷工業同業公
會、台灣塗料工業同業公會、台灣機能水協會、社團法人中華民國
建築經營協會、社團法人台灣幸福健築協會、財團法人石材暨資源
產業研究發展中心、新北市室內設計裝修商業同業公會 (依筆畫排列)



關於展覽

參展優勢

聯合報系經濟日報長年關注國內外建材產業發展，秉持為政府獻對策、為民眾獻視野、為廠商促商機的精
神，籌辦台北建材展至今(2021年)已邁入第36屆，為台灣歷史最悠久的建材專業展覽，同時也是多方對話的
交易平台。近年因國人對於美學、生活品質的追求提升，本展自2018年起與室內設計界進行產學互動和新
型態展示合作，建立起「室內設計師、建材產業和使用者」三方的交流機會，獲得室內設計、建築經營、
建材產業及相關公協會、大學系所的熱烈支持。

而在2020年全球受疫情影響下，國人對健康的意識抬頭，特邀「財團法人台灣建築中心」及「台灣幸福健
築協會」於展覽期間，針對「WELL」與「LEED」等全球健康建築新標竿設計準則，舉辦幸福健築系列論
壇，力邀江哲銘、陳重仁、李高賜……等6位國際WELL認證明星講師，帶給民眾多元且豐富的全新視野。

2021年再度攜手台灣建築中心、台灣幸福健築協會共同籌組國內首次「健康建築概念展」，並聯手6大公協
會組團參展，包含：電電公會、照明公會、家具公會、日本木材輸出協會、機能水協會、空安會等，打造
年度最具指標性的設計建材展，期望能促進室內設計及建築建材產業發展，擴大國民居住及健康福祉。

專業買主•成交加值
針對室內設計師、建築師、建商
重點邀約，大幅增加目標族群看展

虛實整合•效益加值
實體展搭配經濟日報平面網路報導、影音
社群曝光，虛實整合發揮最大參展效益

多元媒體•宣傳加值
戶外、網路、平面廣告多元行銷，搭配
趨勢議題互相延燒，整合行銷深植人心

專業品質•形象加值
嚴選專業參展廠商、把關展覽展出品質，
提升整體專業度及參展廠商品牌形象
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2018
中國科大 ： 裸設計
由8位室內設計師及2位跨界名人操刀
打造6大設計概念館

2019
台室協 ： 台灣室內設計週
邀集國內跨域大師，打造8大風格館、主題館、產學合作區
展示逾200攤設計主題區

2020
薈設計 ： 空間新主張
匯聚近40位設計名師、藝術家、文史工作者、學者
論述展示「空間新主張」多元設計理念

新型態展示 
設計沙龍

自2018年起，陸續與「中國科技大
學設計產學中心」、「台灣室內設
計專技協會」及「薈設計」合作，
創造新型態展示方式：邀請知名設
計師操刀，將建材及家具等實際產
品，與設計思維巧妙融合，展現有
限空間中的無限可能，展期每日吸
引近千位設計師。

並於展覽期間舉辦多場設計沙龍，
掌握時事探討如永續、樂齡、後疫
情、共享經濟等多元議題，具有前
瞻批判、學術實驗和公益啟發等特
質，激發設計火花與創新思維。



健康建築。
未來的裝修首選

展會主題

何謂「綠建材」？在1992年由
國際學術界定義為：「在原料
採取、產品製造、應用過程和
使用以後的再生利用循環中，
對地球環境負荷最小、對人類
身體健康無害的材料。」但隨
著時代變遷、全球受到疫情影
響，單一綠建材已無法讓室內
空間，達到身心靈皆健康的需
求，因此美國「WELL」與「
LEED」等健康建築認證，提出
有別以往的全球健康建築設計
準則，在一片專注環境議題的
綠建築熱潮中，更進一步關注
使用者的健康。

WELL認證：10項指標
空氣
運動 熱舒適 水材料

聲環境
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主題展示 。 健康論壇

2021

延續2020年與「財團法人台灣建築中心」及「台灣幸福健築協會」合作，於展覽期間舉辦多場幸福健築論壇，帶
給民眾多元且豐富的全新視野，同時結合指標展區產品展示，完整呈現「健康建築」主題。
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圖

展覽區域

建材裝潢區

智慧家庭暨照明區

廚具衛浴區

建築營建、房屋整建、建材生產 ; 公共場所用設備 ; 室內外裝建材、各種材質之建築材
料 ; 地壁材及裝飾建材 ; 門窗及五金 ; CAD/CAM、專業軟體、圖書、電腦資訊、網路
服務等

健康建築區
空：空氣淨化除汙、新風系統、室內空氣流動/通風換氣、空氣品質監測等
水：飲用水淨化/過濾設備、水質監測系統、室內溼度調節產品等
光：晝夜節律照明設計、人工照明眩光控制、日光模擬、智能照明、亮度自由調節等
熱舒適：獨立/自由度高的溫度調節系統、可開啟不同高度的窗戶、室內溫度監測等
聲環境：降噪/吸音/隔音材料、提高語言清晰度及降低發聲力度設計產品等
材料：健康/生態/再生/高性能之綠建材、節能材料、無揮發性有害物質、降低人體重 
　　　金屬接觸、害蟲控制/防治材料等

應用於建築物及室內佈置上的各種自動化控制系統、智慧建材、智慧家電、嵌入式家
電、燈泡、檯燈/工作燈、一般家電以及LED、高壓氣體放電燈、燈管、專業用燈、燈
頭(座)、開關、安定器、調光器、燈飾等

廚具、智慧櫥櫃、瓦斯爐、熱水器、淨水器、馬桶、水龍頭、浴缸、淋浴設備、濾水
器、節水器、省水閥等

生活美學區
國產或進口之室內陳設、藝術品、木製逸品、地毯、精品餐具、辦公桌佈置小物、辦
公傢俱、室內植栽、園藝景觀等



數位升級

官方　        　帳號

歡迎掃描加入

逛展利器。如虎添翼

影音加值。時代潮流

跟隨數位時代來臨，建立 LINE@ 官方帳號，以圖文選單方式
讓使用者直覺操作、方便使用。並依使用者回饋和需求，滾動
調整功能列表，提供更佳看展體驗。

多元功能　　便利查詢參展商「攤位號碼」、「聯絡資訊」

　　　　　　大會推薦「明星產品」好產品不漏接

　　　　　　完整展會活動，論壇沙龍、廠商優惠活動不錯過

　　　　　　依「熱門主題」推薦逛展路線，放大展會效益

邀請產官學界專家學者，搭配展會主題剖析潮流趨勢及知識分
享，除紙本報導、網路文章外，增加影音形式露出，接軌Ｚ世
代族群訊息接收方式，擴大展會傳播能量及宣傳效益。



展示費用 

攤位費補助 

聯絡資訊 
電話洽詢
台北 02-8692-5588
桃園 03-331-4188
台中 04-2237-1234
台南 06-216-1234
高雄 07-221-1234

轉 5727 江小姐
轉 3316 陳小姐
轉 4852 林小姐
轉 6803 陳小姐
轉 7615 蔡先生

項目

攤位費 38,500 元

1,925 元

40,425 元

34,000 元

1,700 元

35,700 元

營業稅

總計

標準攤位

備註

早鳥價/攤 一般價/攤 繳款方式

加購價 4,000 元(未稅)/攤
每攤配備
　3m*3m*2.5m之隔間板
　參展廠商看板招牌 1 組
　攤位內八成新地毯
　投射燈 3 盞
　接待桌 1 張、接待椅 2 張
　插座 1 個 (110V/500W)

匯款
銀行：合作金庫銀行忠孝分行
帳號：0450705012551
戶名：聯合報股份有限公司

支票
抬頭：聯合報股份有限公司
兌現日期：110 年 4 月 29日
地址：22161 新北市汐止區大同路一段
　　　369 號 2 樓
收件人：經濟日報工商服務部服務組
電話：02-86925588 分機 2292
備註：必須禁止背書轉讓以掛號寄交

每一攤位大小為3*3平方公尺。
報名時請一併繳交每一攤位10,000元之訂金。
早鳥優惠至2021年8月31日止。
無加購標準攤位之廠商(淨地)，需依報名攤位數繳交基本水電費，插座
及水龍頭等需另購。並於接鄰其他廠商和背對空地時，需有隔板、地毯
及公司名稱看板等基本裝潢。
動力用電、24小時供電、配置水管用水、臨時電話及網路等，皆須另依
收費標準繳費申請。

補助單位 補助範圍 聯絡窗口

台灣區電機電子工業同業公會

台灣區照明燈具輸出業同業公會

展品為有使用到電的產品

備註　 公會將申請補助款予參展之會員廠商，須將攤位費支付予公會，由公會轉付大會並開立
　　　 收據予受補助之會員廠商。
　　　  2020年參展有獲補助之舊客戶，享原單位補助優先權。
　　　 公會保有最終補助金額及名額的決定權。

展品為照明、燈飾產品

02-8792-6666轉248 黃先生

02-2999-7739轉15   林小姐

台灣區家具工業同業公會 展品為櫥櫃、系統家具產品 02-2705-8316轉248 黃小姐



展出期間，參展商展品不得提前收拾或撤離展場，為維護參展商權益，所有展品進出場須依規
定填報，並經主辦單位同意始得進出。

參展商不得將攤位私下轉讓、出租、合併或以非報名時的公司名稱、展品展出，公司名稱與看
板名稱不符者，主辦單位有權要求提出佐證，如有違反以上規定，主辦單位即可取消其參展權
利，已繳費用不予退還並禁止該商參加下屆本項展覽。

參展商展出產品，以生產、代理或經銷的產品為限，並應與填報之參展產品清單內容相符，若
經主辦單位發現有不符展覽主題之產品，即取消其參展權利，已繳費用不予退還，並禁止該廠
商參加下屆本項展覽。展品如涉仿冒，廠商應自負法律責任。

參展商進出場期間須自行配戴安全帽，並配合展館作業規定，若因攤位施工不當，導致展場設
施或鄰近參展商展品受到損害，須負完全賠償責任。

參展商在進退場、展出期間應自行保管各項物品，並辦理相關竊盜及意外損失險，主辦單位不
負保管責任。

參展10攤（含贈攤）以上，須於協調會後兩週內提供裝潢設計圖供大會審核。

如違反參展規定或公約者，經主辦單位通知限期改善仍未改正者，主辦單位有權取消其參展權
利並停止展出，參展商不得要求退費或任何賠償。

報名淨地廠商，在接鄰其他廠商或背對空地時，仍需有背板、地毯及公司名稱看板等最基本裝
潢。

世貿一館場地入口限高 4.2M；除D區外各展區限高6M，如需使用吊車施工請留意限高。

展示期間，因天災或不可抗力之因素，致參展商權益受損時，主辦單位將不負任何賠償責任。

本展為專業展，非假日展示期間，150公分或12歲以下兒童謝絕入場。

參展規範 

10.

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

9.

11.

各項規定如有未盡事宜，主辦單位將以參展廠商最大利益為前提修正、調整，並向全數廠商說
明，惟廠商不得有異議。

退展須知 
完成報名手續之廠商，如因故無法參展，退展或變更展期辦法如下：

協調會前2個工作天前退展，並完成申請退展手續流程，每攤位扣除訂金一萬元後，餘額無息
退還；如於協調會前2個工作天及協調會後退展，並完成申請退展手續流程，每攤位退還一萬
元。

協調會後 (含協調會前2個工作天) 退展，並改參加本報次年同展，每攤位扣除訂金一萬元後餘
額無息退還。

協調會後 (含協調會前2個工作天) 退展，並改參加本報其他不同展覽，每攤位退還一萬元。

1.

2.

3.



參展須知 
廠商協調會

由主辦單位經濟日報專函通知協調會召開時間及地點，完成繳費之廠商得派員出席協調會圈
選攤位；協調會中將說明展覽注意事項及現場圈選攤位，並分發參展手冊等相關文件。 

1.

展出時間
時間：2021 年 11 月 4 日至 11 月 6 日，每日上午 10 時至下午 6 時；11 月 7 日上午 10 時至
下午 5 時 30 分。配合政府防疫政策實聯制入場，免費參觀。

參展商請於展出首日上午 9 時 00 分進場，其餘展出日請於上午 9 時 30 分進場，進出會場請
佩戴參展商識別證。

1.

2.

進場佈置
時間：2021 年 11 月 2 日至 11 月 3 日 

參展商如需加班，請於下午 4 點前至大會服務台申請，每小時加班費 6 萬元整，費用由廠商
自理。(多家廠商申請時，費用均分；未申請者，依規定不得於加班時段留場作業。) 

工作人員進出會場請佩戴參展商識別證與施工安全帽。 

展場不提供臨時堆放物品及空間，參展商應將非展品及大型廢棄物(含木箱、紙箱、棧板等)
自行撤離展場。

1.
2.

3.

4.

拆卸清理
時間：2021 年 11 月 7 日，下午 5 時 30 分至凌晨 12 時。車輛進場時間為下午 7 時。

參展商自行裝潢之物品 (含地毯、木箱、紙箱、棧板等)，應於展覽結束後督促承包商全部撤
離；逾時未清理完畢者，主辦單位將視同廢棄物處理，相關費用由參展商自理。

1.

2.

圈選攤位原則
多攤位者先選、同攤位者依繳費完成日期先後排序選位。

同一參展廠商攤位均應相連，且不可以跨越走道或背對背選位。

(右圖為不可行之選攤方式)

未參加協調會亦未交付委託人之參展商，由主辦單位代為選位，參展商不得異議。

主辦單位有權視展場容納及實際情況，保留調整區別、攤位最後分配權。

1.

2.

3.

4.

走

道




